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PHASE 1: ONLINE FOCUS GROUPS young adults

ey — surveyed
Five focus groups were conducted to gain an initial insight into how young adults
view and shape the future. The guided discussions lasted 90 minutes each and were
conducted online in the local language.
WHERE AND WHO? WHEN=
Diverse group of 34 young adults {aged 18 to 39),
e, 6 to 8 young adults per country
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PHASE 2: REPRESENTATIVE SURVEY

To validate the true-to-life input from the focus groups, a large-scale survey was carried out online.
The survey sample mirrors the young adult populations in the five countries.

WHERE AND WHO?

STy Greece Faaby Poland United Kingdom

10,000 young adults (aged 18 to 39)

312

WHAT? WHEN?

III
Socio-demographic characteristics |, survey questions |
1

The future young adults want |
I

The future young adults expect "'\_‘ and /
Who will lead the way to a desirable futurs? subquestions
Civic engagement: Actions taken, actions
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considered, drivers and barriers, perceived risks



Unsere Stichprobe: Kein “liberal bias"

Far Left (0-1/10) Left (2-3/10) Center (4-6/10) Right (7-8/10) Far Right (9-10/10)
| I |
Total 8 17 58 12 6
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In Zeiten wie diesen

verstehe ich,

wenn Menschen SN

zogern, Kinder zu STIMMEN ZU

bekommen.
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Diskussion

Was denkt ihr, woher das kommt?



Deutschland, wie wir es uns wiinschen

demokratisch

sicher und stabile Preise

ALLIANZ
Quelle: Alli Foundation (2023)
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Deutschland, wie wir es uns wiinschen
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Zukunftsprognosen: “In zehn Jahren wird mein Land...”

ALLIANZ
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Wer weist den Weqgin
eine bessere Zukunft?
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Diskussion

Was denkt ihr: Wem vertrauen junge
Menschen?



Wenig Vertrauen in die “‘Wegweiserqualitaten’

der Politik

WILL THE GOVERNMENT
LEAD US TOWARD
A BETTER FUTURE®

% OF YOUNG ADULTS
WHO AGREE WHEN
ASKED ABOUT...

. their national government
the EU

. international organizations
(e.g., UN, WHO, IMF)
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Und noch weniger in die der Wirtschaft
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Das Gleiche gilt fir die organisierte Zivilgesellschaft
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18- bis 24-Jahrige

o Infl

Wer weist den Weqgin
eine bessere Zukunft?
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Viele sind dem Protest nicht abgeneigt

In Krisenzeiten sollten alle
auf die Straf3e gehen

% stimme voll und gan
% stimme ehe
Alle Lander Deutschland Griechenland Italien'. Polen

Alle Angabenin %
18 Quelle: Allianz Foundation (2023)
N=10.000, 18- bis 39-jahrige Bevolkerung
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Doch der aktive Teil ist deutlich kleiner

('LV)) Deutschland
Nein ‘
. J
Demonstrationen @

Teilnahme an
69

Nein
Gewaltfreier %

ziviler Ja

Ungehorsam
84

Alle Angabenin %
19 Quelle: Allianz Foundation (2023)
N=10.000, 18- bis 39-jahrige Bevdlkerung
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Knapp 50%: Die ‘stille Reserve’ fur kollektives Engagement

Wie viele junge Erwachsene in
Deutschland sind bereits aktive

. Protestaktionen
W ie viele haben Interesse?
i\
l
Blrgerinitiativen
Gewaltfreier

ziviler Ungehorsam

bereits engagiert

nicht engagiert, aber interessiert

ALLIANZ
Quelle: Alli F dation (2023)
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Demgegenuber: Viel individuelle Verhaltensanderung

Ich habe mein

Reiseverhalten = ...-!_-l \
verandert.
(z. B. weniger Flugreisen machen) ALLE LAN DE R

Deutschland Griechenland ItaIl';r; :: Polen UK
Ich habe...
meinen Konsum umweltschadliche Geld- oder
reduziert. Produkte boykottiert. Sachspenden getatigt.

(z. B. weniger Fleisch essen)

21 Quelle: Allianz Foundation (2023)
N=10.000, 18- bis 39-jahrige Bevolkerung
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Engagement ist oft individuell & lebensweltnah

Q Deutschland

Nein
Produkt.e = p
boykottieren

Nein
Eine Petition A
Unterzeichnen
(v.a. online)

Alle Angabenin %
22  Quelle: Allianz Foundation (2023)
N=10.000, 18- bis 39-jahrige Bevdlkerung
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Nur wenige engagieren sich in altbewahrten

politischen Strukturen

@ Deutschland

Nein
Politische %

Veranstaltung Ja

(mit)organisieren h

Nein
Beitritt/aktive %
Mitarbeit in einer

politischen Partei
oder Bewegung 86

Ja

Alle Angabenin %
23 Quelle: Allianz Foundation (2023)
N=10.000, 18- bis 39-jahrige Bevolkerung
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Sechs Engagementtypen

Abgebildet: Prozentanteile in Deutschland

PROGRESSIVE
MOVERS

15% @

PROGRESSIVE
ATTITUDES

12%

HESITANT
PROGRESSIVES

24 Quelle: Allianz Foundation (2023)
N=2.000, 18-bis-39-jahrige Bevolkerung in Deutschland

PROACTIVE/ CONSERVATIVE
CENTER CAMPAIGNERS
25% 7%
CONSERVATIVE
ATTITUDES
37% 5%
QUIET AL PASSIVE
MAINSTREAM TRADITIONALISTS
ALLIANZ

FOUNDATION
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Diskussion

Eurer Erfahrung nach: Was bringt junge

Menschen zum Engagement? Was halt sie
davon ab?



Hurden zum Engagement S
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Abgebildet: Prozentanteile in Deutschland N4 S -.
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,Keine Zeit." = \\

,Keine Ahnung.” ‘/ -----________________{_
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,Konnte riskant sein.” / |'
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Aber: Risiken schrecken nicht alle ab

Abgebildet: Prozentanteile derjenigen, die sich trotz sozialer und rechtlicher Risiken in Zukunft engagieren wollen.

fticts with family and friends) isk of being fined or

Socml rlsks /@\ Legal rlsks
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Ausgangslagen fur mehr Engagement

Lesehilfe: 60 Prozent derjenigen, die sich stark um Diskriminierung / Rassismus sorgen, sind bereits engagiert.
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Ausgangslagen fur mehr Engagement
Ebenfalls zentral: Lerneffekte und Gemeinschaft
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Allianz
Foundation
Future Labs
. 2023

- Strategies for Strengthening L

Civic Engagement Across
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The Future Labs

Future LabPalermo

32
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Fur mehr Sichtbarkeit innerhalb ihrer Zielgruppe sollten
soziale Bewegungen...

ALLIANZ
% FOUNDATION



Um ihre Zielgruppe direkt anzusprechen, sollten soziale
Bewegungen...

ALLIANZ
34 FOUNDATION



Diejenigen, die sich bereits engagieren, sollen ,bei der
Stange’ gehalten werden, indem Fuhrungsfiguren in
sozialen Bewegqung...

..voranschreiten - und
gleichzeitig loslassen.

..mentale Gesundheit priorisieren.

FUhrungsfiguren in sozialen
Bewegungen sind angehalten, die
dahingehende Resilienz ihrer
Teams und ihrer aktiven Basis zu
verbessern.

Andere zum Weitermachen zu
ermutigen ist nicht nur eine Frage
der Skalierung, sondern auch eine
der langfristigen Lastenteilung.

Plus: vieles steht und fallt mit wirksamer Vernetzung!

Anstatt ubermafig in die Gewinnung immer neuer Zielgruppen in Eigenregie zu
investieren, sollten bestehende Netzwerkkontakte zu ,echten’
Vertrauensnetzwerken ausgebaut werden, um dartber Zugang zu entsprechenden

Zielgruppen zu erhalten.
ALLIANZ
3 FOUNDATION
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Diskussion

Welche Daten und Informationen waren fur
eure Arbeit mit jungen Menschen
besonders hilfreich?



Danke

Dr. Simon Morris-Lange ALLIANZ

Head of Research

simon.morris-lange@allianzfoundation.org FOUNDATION
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